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DOOR TO DOOR IMPACT SURVEY:

De enige bron van informatie over de effectiviteit van het 

ongeadresseerde medium in Belgiº.

:Inhoud_
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DOEL VAN HET ONDERZOEK P 4

VOORWOORD  P 5

ONDERZOEKSOPZET  P 6-9
Methodologie en steekproef
Profiel van de ondervraagden

BEREIK P 10-11
Bereikt uw boodschap de consument?

IMPACT EN MOTIVATIE P 12-14
Wat is de impact op het aankoopgedrag?
Wat motiveert de consument om uw folder te lezen?

FEESTDAGEN EN SPECIALE PERIODES P 15-17
Wanneer worden folders het meest gelezen en door wie?

PRODUCTCATEGORIE¸N VERSUS MEDIA P 18-21
Door welk medium wil de consument geïnformeerd worden 
over een bepaalde productcategorie?
Wat is de rol van meubelfolders in het aankoopproces van meubelen?

BOODSCHAPPEN P 22-27
Worden reclamefolders gebruikt om boodschappenlijstjes te maken?
Welke afstand is de consument bereid af te leggen om zijn aankopen te doen? 

SEAL P 28-29
Hoe ervaart de consument een folderpakket onder folie?

FOLDERS VERSUS ANDERE MEDIA P 30-32
Wat onderscheidt folders van andere media?

FACTS AND FIGURES P 33-35
Hoe staat de consument tegenover de anti-reclamesticker?

BESTE WINKELKETEN VAN BELGI¸ P 36-38
Wat vindt de consument belangrijk bij het bezoeken van een winkel?

In deze brochure treft u de resultaten rond de volgende onderwerpen:
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:Doel_

� beter inzicht verkrijgen in de houding van de Belgische consumenten ten 

aanzien van huis-aan-huisreclame

� het medium huis-aan-huisreclame evalueren

Dit ongeadresseerde medium bestaat uit folders, gratis kranten, catalogi 

en productstalen die huis-aan-huis bezorgd worden. Om de objectiviteit 

van de gegevens te kunnen waarborgen, werd het onderzoek ook dit jaar 

uitgevoerd door Marketing Development.
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